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СТАЛИЙ РОЗВИТОК ЛОКАЛЬНОГО ТУРИЗМУ ВОЛИНІ  
 

У процесі еволюційного розвитку туристичної галузі, з урахуванням 
сучасних соціально-економічних тенденцій та змін у мотивації подорожей, 
простежується зміщення фокусу уваги на принципи сталого розвитку та 
популяризацію унікальних локальних ресурсів.  

Актуальність теми зумовлена необхідністю пошуку ефективних моделей 
використання місцевих ресурсів без шкоди для навколишнього середовища, а 
також необхідністю формування практик сталого туризму, що відповідають 
Цілям сталого розвитку ООН, зокрема Цілям № 8 «Гідна праця та економічне 
зростання», № 11 «Сталий розвиток міст та громад» та № 12 «Відповідальне 
споживання та виробництво». 

Важливим аспектом формування конкурентоспроможного туристичного 
продукту стає збереження та інтерпретація культурної спадщини, 
традиційних форм господарювання й автентичних звичаїв місцевого 
населення. У цьому контексті Волинь має значний потенціал для розвитку 
сталого локального туризму, який реалізується через поєднання природних, 
історико-культурних та етнографічних чинників. 

Зважаючи на провідні позиції українського бджільництва у світі та 
високу якість вітчизняної продукції, створення музеїв меду як туристичних 

https://doi.org/10.32782/2524-0072/2025-19-12-01
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2021-29-56
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https://yur-ukraine.com/pravovi-aspekty-yevrointegraczijnyh-proczesiv-v-ukrayini-j-adaptacziya-vitchyznyanogo-zakonodavstva-pro-turyzm-do-zakonodavstva-yevropejskogo-soyuzu/?utm_source=chatgpt.com
https://yur-ukraine.com/pravovi-aspekty-yevrointegraczijnyh-proczesiv-v-ukrayini-j-adaptacziya-vitchyznyanogo-zakonodavstva-pro-turyzm-do-zakonodavstva-yevropejskogo-soyuzu/?utm_source=chatgpt.com
https://jurliga.ligazakon.net/news/145706_ukrana-vprovadit-mzhnarodn-standarti-yakost-u-sfer-turizmu
https://jurliga.ligazakon.net/news/145706_ukrana-vprovadit-mzhnarodn-standarti-yakost-u-sfer-turizmu


РОЗДІЛ 1.  Сучасний стан та тенденції розвитку індустрії туризму в Україні та ЄС 

34 

об’єктів є не лише ефективним інструментом збереження традицій, а й 
перспективним іміджевим і маркетинговим кроком. Такого роду елементи 
туристичного простору дестинації спряють розвитку гастрономічного та 
пізнавального туризму, підтримують локальних виробників і формують 
туристичні потоки зі стабільною динамікою, що відповідає ключовим засадам 
сталого розвитку регіону. 

Бджільництво на Волині має глибоке історичне коріння й відображає 
спосіб життя, трудову культуру та екологічний світогляд місцевих жителів. 
Експозиції, присвячені традиційним технологіям збору меду, виготовлення 
вуликів чи народним віруванням, формують у відвідувачів цілісне уявлення 
про регіон як простір гармонійної взаємодії людини та природи. Відтак, 
музей стає платформою не лише для демонстрації матеріальної спадщини, а і 
для збереження нематеріальних культурних цінностей. 

Функціонування музеїв меду в контексті туристичного простору Волині 
може стати інструментом для створення тематичних маршрутів, фестивалів, 
майстер-класів і дегустаційних програм, які створюють симбіоз і виконують 
просвітницьку, економічну і рекреаційну функції.  

Залучення громади до таких ініціатив сприяє формуванню 
приналежності до місцевої спільноти, підвищує рівень зайнятості та 
підтримує розвиток підприємництва у сільській місцевості. 

Світовий досвід функціонування музеїв меду та апітуризму демонструє 
різноманітні моделі їхньої організації. Так, у Словенії Museum of Apiculture 
пропонує експозиції, присвячені історії бджільництва, породі бджіл Carniolan 
grey bee, колекції вуликів, а також майстер-класи з виготовлення воскових 
свічок. Польський приватний музей Sаdecki Bartnik, латвійський музей 
Museum of the History of Beekeeping поєднують традиційні експозиції, що 
демонструють різні типи вуликів та пасічницьких інструментів, з 
інтерактивними елементами  ‒ дегустацією меду та організацією туристичних 
маршрутів.  

В Італії, Іспанії тематичні музеї репрезентують еволюцію методів 
виробництва меду, реалізують знайомство з життям бджіл та старовинною 
виставкою інструментів бджільництва. Фокус на інтерактивність та 
залученість відвідувачів до майстер-класів, дегустацій експонує тайванський 
Honey Museum. 

В Україні регіонами перспективного розвитку апітуризму є Карпатський 
регіон та області Полісся. Тематичні музеї меду функціонують в Києві, 
Мукачеві, с. Велика Писарівка [3; 5-6]. У Волинській області Музей меду та 
волинського бджільництва розташований у с. Баїв Боратинської ТГ Луцького 
району. Він створений у 2015 році пасічником Іваном Душаком. Експозиція 
музею налічує понад 2500 експонатів [2-6]. До слова, офіційно зареєстрованого 
тематичного туристичного маршруту в межах досліджуваного регіону на 
сьогодні немає.  

Однак, є спроби обʼєднати «медові» локації, у так званий «медовий 
шлях», аналогічно уже відомим туристичним продуктам «Солодке 
Закарпаття» чи «Медові стежки Карпат». Волинський медовий шлях включає 
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музей бджільництва у с. Баїв, магазин «Медова хата» у м. Луцьку, пасіки 
Антона і Марії Шотік в с. Радомишлі, Юрія Момота і Валентина Глушка в м. 
Рожище. Під час екскурсії відвідувачі мають змогу дізнатися про історію 
розвитку бджільництва Волині, ознайомитись з процесом збору та 
виготовлення меду, спробувати медову продукцію, а також скористатися 
послугами апітерапії, включаючи лікування бджолиною отрутою, медовий 
масаж і сон на вуликах [4-6].  

У подальшому розвиток музею можливий в керунку розширення 
експозиційної концепції через представлення продукції з різних природних 
зон та адміністративних районів Волині, що дозволить відобразити 
біорізноманіття регіону та його культурно-географічну унікальність. 

Доцільним також є створення аудіосупроводу екскурсій кількома 
мовами, переклад інформаційних матеріалів для іноземних відвідувачів, 
розроблення власної лінії сувенірної продукції та впровадження віртуального 
3D-туру для підвищення рівня промоції закладу у цифровому середовищі. 
Такі інноваційні кроки сприятимуть підвищенню туристичної привабливості 
об’єкта, його інтеграції в регіональні та національні туристичні маршрути.  

Серед основних викликів розвитку сталого місцевого туризму на Волині – 
недостатня інфраструктурна підтримка сільських територій, обмежене 
інформаційне просування місцевих ініціатив та відсутність системної 
державної підтримки мікропідприємництва в туристичному секторі. 

Перспективними напрямками подальшого розвитку є створення 
офіційно зареєстрованого туристичного маршруту «Медовий шлях Волині», 
розробка інтерактивних мобільних путівників, тематичних фестивалів меду, 
включення локацій апітуризму до регіональних туристичних кластерів. Це 
може стати не лише чинником економічного зростання, а й важливим засобом 
популяризації локальної ідентичності, сприяючи формуванню позитивного 
туристичного іміджу регіону в національному та міжнародному контексті. 
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