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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ. 

 

Найменування 

показників 

Галузь знань, 

спеціальність,  

освітня програма, 

освітній ступінь 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

Денна форма навчання  

03 Гуманітарні науки 

034 Культурологія 

ОП Культурологія 

магістр 

Нормативна 

Рік навчання 5 

Кількість годин/кредитів 

150/5 

Семестр 10 

Лекції  20  год. 

Практичні (семінарські) 18 год. 

Лабораторні ____ год. 

Індивідуальні _____ год. 

ІНДЗ: немає 

Самостійна робота 102  год. 

Консультації 10 год. 

Форма контролю: іспит 

 

Найменування 

показників 

Галузь знань, 

спеціальність,  

освітня програма, 

освітній ступінь 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

Заочна форма навчання  

03 Гуманітарні науки 

034 Культурологія 

ОП Культурологія 

Магістр 

Нормативна 

Рік навчання 6 

Кількість годин/кредитів 

150/5 

Семестр 12 

Лекції  8  год. 

Практичні (семінарські) 4  год. 

Лабораторні ____ год. 

Індивідуальні _____ год. 

ІНДЗ: немає 

Самостійна робота 128  год. 

Консультації 10 год. 

Форма контролю: іспит 

 

2. АНОТАЦІЯ КУРСУ 

Мета навчальної дисципліни – надання студентам базових знань з історії і теорії 

медіа в контексті комунікації та опанування ними новітніх трансформаційних тенденцій у 

медіакультурі, пов’язаних з розвитком глобальних комп’ютерних мереж, соціальних мереж 

та хмарних комунікацій. Завдання полягають у наступному: виявлення особливостей 

історичного становлення та сучасного стану медіа в контексті розвитку масових комунікацій, 

простеження метаморфоз традиційних медіа та закономірностей виникнення і розвитку 

нових медіа в умовах інформаційного суспільства, поглиблення основ медіаграмотності 

студентів, розвиток навичок критичного аналізу сучасного медійного продукту, а також 

користуватися різними формами сучасних медіа ресурсів для їх застосування в різних 

галузях культури, зокрема для роботи в нових інтерактивних медіа. 
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3. КОМПЕТЕНЦІЇ 

До кінця навчання студенти будуть компетентними у таких питаннях: 

Знання 

 Знати основні поняття й наукову термінологію в галузі дослідження; 

 Розуміти роль медій у сучасній культурі; 

 Знати особливості сучасного етапу розвитку інформаційного суспільства та ролі в ньому 

масових комунікацій; 

 Мати ґрунтовні знання про структуру, функції та взаємозалежність системи культури та 

нових медіа у сучасному культурному житті; 

Вміння 

 Здійснювати критичний аналіз сучасних вітчизняних і зарубіжних медіапроектів; 

 Використовувати набуті навички у галузі медіазнавства для роботи в традиційних і нових 

медіа. 

 Давати критичну оцінку сучасним тенденціям у розвитку медіакультури. 

Суспільні компетенції (навички) 

 Мати власну культурну позицію щодо сучасних медіа та вміти її застосовувати в професійній 

діяльності та повсякденному житті;  

 Бути в змозі застосовувати отриманні знання та навички у роботі в сучасних медіа, а також 

користуватися різними формами сучасних медіа ресурсів для їх застосування в різних галузях 

культури. 

 

4. ІНФОРМАЦІЙНИЙ ОБСЯГ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ  

 

Змістовий модуль 1. Медіа та їх історична роль в комунікативних процесах 

 

Тема 1. Ключові питання та проблеми медіакультури. 

 Комунікація як обмін інформацією та проблема її збереження. 

 Поняття медіа в сучасній культурології. 

 Місце медіа та інформації у сучасному світі.  

 Ключові поняття та терміни медіа. 

 Поняття і феномен сучасної медіакультури. 

 Функції медіакультури. 

 

Тема 2. Медіа в системі культурних комунікацій. 

 Культура як особливий тип інформаційного процессу.  

 Поняття комунікації. Масова комунікація.  

 Медіа як посередник в комунікативних процесах. 

 Типологія медіа. 

 Холодні, гарячі та перегріті медіа (за М.Маклюеном). 

 Традиційні та нові медіа. 

 Медіа як фактори соціокультурних трансформацій. 

 Медіа: посередник і середовище. 

 

Тема 3. Різновиди та історичний розвиток медіа. 

 Давні способи передачі інформації. 

 Винайдення друкарства та його роль в сучасній медіакультурі. 

 Сучасні медіа. 

 Преса, фото, реклама. 

 Радіо, кіно, телебачення. 
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Тема 4. Друковані мас-медіа.  

 Сучасне розуміння ЗМІ (мас-медіа) 

 Жанрова палітра у пресі: інформаційні, аналітичні та художньо-публіцистичні жанри. 

 Оформлення та дизайн друкованих видань.  

 Основні поняття поліграфії. 

 Маніпулятивні можливості преси.  

 

Тема 5 Фотографія. 

 Роль фотографії у масовій комунікації. 

 Жанри та види фотографії.  

 Професії пов’язані з фотомистецтвом. 

 Фотожурналістика. 

 

Тема 6. Кіно і телебачення 

 Види та жанри кінопродукції.  

 Анімація як особливий вид кіно. 

 Кінематограф і телебачення в сучасній масовій культурі. 

 Жанрове розмаїття в кінематографі й телебаченні. 

 

Змістовий модуль 2. «Нові медіа» в умовах культури інформаційного суспільства. 

 

Тема 7. Трансформація традиційних медіа в умовах глобальних мереж. 

 Інтернет і мобільний зв'язок. 

 Локальні, корпоративні та глобальні мережі. 

 Засоби комунікації у мережі Інтернет. 

 Соціальні мережі, форуми, чати: історія та сучасний стан. 

 Понтяття блогу та блогової журналістики (публіцистики).  

 Онлайн-журналістика. 

 Нові медіа та їх особливості. 

 Інтернет-газети, журнали. 

 Трансформації в радіомовленні та телебаченні. 

 

Тема 8. Реклама в сучасних комунікативних процесах. 

 Історія та роль реклами у сучасному суспільстві. 

 Види та форми реклами. 

 Специфічні види реклами.  

 Психологічні маніпуляції у рекламних зразках. 

 Реклама в мережі Інтернет. 

 Банерні сервіси. 

 

Тема 9. Музика, радіо і телебачення в глобальних мережах. 

 Жанрове і стильове розмаїття  музичних творів у сучасній культурі. 

 Радіо як мас-медіа. Формати радіо.  

 Відеокліп як засіб візуалізації музичного твору. 

 Музичні аудіо та відео канали в Інтернеті. Сервіс «UTube». 

 Файлообмінники, онлайн-фоно- та відеотеки і проблеми дотримання авторського права. 

 

Тема 10. Література в мережі. 

 Електронні онлайн/бібліотеки. 

 Медіарепрезентації. 
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 Аудіокниги: історія створення, розповсюдження.  

 Електронні книги та розвиток нових носіїв друкованої інформації. 

 Електроні книги: революційний крок чи кінець епохи друкованих видань? 
 

Структура навчальної дисципліни. 

 

Назви змістових модулів і тем 

 

Кількість годин 

 

Усього 

 

у тому числі 

Лек. Практ. 

(Семін.) 

Лаб. Інд. Сам. 

роб. 

Кон-

сульт. 

1 2 3 4 5 6 7 8 

 

Змістовий модуль 1. Медіа та їх історична роль в комунікативних процесах 

 

Тема 1. Ключові питання та 

проблеми медіакультури. 

15 2 2 - - 10 1 

Тема 2. Медіа в системі культурних 

комунікацій 

14 2 1 - - 10 1 

Тема 3. Різновиди та історичний 

розвиток медіа. 

14 2 1 - - 10 1 

Тема 4. Друковані мас-медіа. 15 2 2 - - 10 1 

Тема 5. Фотографія. 15 2 2 - - 10 1 

Тема 6. Кіно і телебачення. 15 2 2 - - 10 1 

Разом за змістовиймодуль 1 88 12 10   60 6 

 

Змістовний модуль 2. «Нові медіа» в умовах культури інформаційного суспільства. 

 

Тема 7. Трансформація традиційних 

медіа в умовах глобальних мереж. 

17 2 2 - - 12 1 

Тема 8. Реклама в сучасних 

комунікативних процесах 

15 2 2 - - 10 1 

Тема 9. Музика, радіо і телебачення в 

глобальних мережах. 

15 2 2 - - 10 1 

Тема 10. Література в мережі. 15 2 2 - - 10 1 

Разом за змістовий модуль 2 62 8 8   42 4 

Разом 150 20 18   102 10 

 

Заочна форма навчання 

 

Назви змістових модулів і тем 

 

Кількість годин 

 

Усього 

 

у тому числі 

Лек. Практ. 

(Семін.) 

Лаб. Інд. Сам. 

роб. 

Кон-

сульт. 

1 2 3 4 5 6 7 8 

 

Змістовий модуль 1. Медіа та їх історична роль в комунікативних процесах 

 

Тема 1. Ключові питання та 

проблеми медіакультури. 

14 1 - - - 12 1 

Тема 2. Медіа в системі культурних 

комунікацій 

14 1 - - - 12 1 

Тема 3. Різновиди та історичний 

розвиток медіа. 

13 2 2 - - 8 1 

Тема 4. Друковані мас-медіа. 16 - - - - 15 1 
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Тема 5. Фотографія. 15 - - - - 14 1 

Тема 6. Кіно і телебачення. 16 - - - - 15 1 

Разом за змістовиймодуль 1 88 4 2   76 6 

 

Змістовний модуль 2. «Нові медіа» в умовах культури інформаційного суспільства. 

 

Тема 7. Трансформація традиційних 

медіа в умовах глобальних мереж. 

16 1 1 - - 13 1 

Тема 8. Реклама в сучасних 

комунікативних процесах 

15 1 - - - 13 1 

Тема 9. Музика, радіо і телебачення в 

глобальних мережах. 

16 1 1 - - 13 1 

Тема 10. Література в мережі. 15 1 - - - 13 1 

Разом за змістовий модуль 2 62 4 2   52 4 

Разом 150 20 18   128 10 
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5. ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОГО ОПРАЦЮВАННЯ 

1. Проаналізуйте історію розвитку способів збереження та передачі інформації від 

протомедіа до сучасних хмарних сервісів. 

2. Нові інформаційні технології та технічні можливості сучасної культури. 

3. Комп’ютерні мистецтва: експерименти з віртуальною реальністю. 

4. Визначте особливості розвитку мистецтва в добу його технічної відтворюваності. 

5. Висвітліть особливості художньо-естетичного аспекту сучасних мас-медіа 

6. Висвітліть специфіку кінематографу як пріоритетної складової сучасної 

медіакультури. 

7. Відео- і кіноінсталяції: поєднання статики і динаміки зображення. 

8. Віртуальні міфи і соціокультурна реальність сучасної України. 

9. Людина телематична: зміна парадигми сприйняття. 

10. Наведіть і проаналізуйте приклади маніпулювання суспільною свідомістю у 

телевіртуальному просторі. 

11. Особливості комунікації «людина-екран». 

12. Особливості мистецтва «нових медіа». 

13. Особливості розвитку мистецтва в добу його технічної відтворюваності. 

14. Охарактеризувати відмінності понять «симуляція» і «репрезентація» на прикладі 

сучасних медіа. 

15. Охарактеризувати діалектику об’єктивного і суб’єктивного в процесі 

фотографування. 

16. Охарактеризувати тенденцію віртуалізації сучасної культури. 

17. Охарактеризуйте зміну соціального статусу сучасного мистецтва та його суспільних 

функцій в контексті медіакультури. 

18. Охарактеризуйте особливості презентації медіамистецтва у виставкових галереях та 

музеях. 

19. Поняття віртуальності: культурологічний контекст. 

20. Поняття медіамистецтва. 

21. Проаналізувати особливості реклами в контексті міського ландшафту (на прикладах 

нашого міста). 

22. Проаналізувати особливості українського короткохвильового радіоефіру. 

23. Проаналізувати суперечливий характер впливу телебачення на свідомість і 

культурний рівень глядача. 

24. Проаналізуйте зміну в структурі індустрії розваг під впливом сучасних медіазасобів. 

25. Проаналізуйте культурно-технічні можливості віртуального спілкування в Інтернет-

мережах. 

26. Проаналізуйте парадоксальність дихотомії «елітарне-масове» в сучасній 

медіакультурі. 

27. Проаналізуйте специфіку віртуальної природи реклами. 

28. Проаналузвати структуру телепрограм провідних українських телеканалів. 

29. Просторово-часові параметри відео- і кіноінсталяцій. 

30. Розвиток радіомереж в контексті сучасної культури. 

31. Розкрити зміст поняття «гіперреальності» за Ж.Бодріяром. 

32. Симулякри телевіртуального. 

33. Типологія провідних функцій телевіртуального. 

34. Формально-технічна та змістовна еволюція фотографії в контексті культури. 

35. Фотографування як пізнання та інтерпретація реальності.  

36. Аналітичні жанри у журналістиці.  

37. Анімація як вид кіномистецтва  

38. Поняття і характеристика аудиторії медіа. 

39. Блог як різновид нових медіа. 

40. Чи є відеокліп жанром мистецтва.  
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41. Інформаційні жанри у журналістиці.  

42. Комп’ютерна залежність як соціокультурна і психологічна проблема. 
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6. РОЗПОДІЛ БАЛІВ ТА КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ: 

 

Поточний контроль 

(мах = 40 балів) 

Модульний контроль 

(мах = 60 балів) 

Загальна 

кількість 

балів 

Модуль 1 Модуль 2  

Змістовий модуль 1 

(5 занять) 

Змістовий модуль 2 

(4заняття) 
МКР 1 МКР 2 

 

20 20 30 30 100 

Т.1 Т.2 Т.3 Т.4 Т.5 Т.6 Т.7 Т.8 Т.9 
   

4 4 4 4 4 5 5 5 5 

40 60  

 

Критерії оцінювання 

– вміння аналізувати поставлені питання,  

–  вичерпність та аргументованість відповіді; 

– логічний, послідовний виклад матеріалу; 

– культура ведення дискусії; 

– аргументована власна позиція; 

– самостійність висновків; 

– активна участь в обговоренні та в дискусіях; 

– розуміння практичних аспектів аналізованого питання. 
 

 

          Шкала оцінювання 

  

Оцінка в балах  

за всі види навчальної 

діяльності 

Оцінка  

для екзамену для заліку 

90 – 100 Відмінно 

Зараховано 

82 – 89 Дуже добре 

75 - 81 Добре 

67 -74 Задовільно 

60 - 66 Достатньо 

1 – 59 Незадовільно 
Незараховано (з 

можливістю повторного 

складання) 
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7. Перелік питань до іспиту. 

 

1. Протомедіа в історії комунікації. 

2. Нові інформаційні технології та технічні можливості сучасної культури. 

3. Комп’ютерні мистецтва: експерименти з віртуальною реальністю. 

4. Художньо-естетичні аспекти сучасних мас-медіа. 

5. Кінематограф як пріоритетна складова сучасної медіакультури. 

6. Відео- і кіноінсталяції: поєднання статики і динаміки зображення. 

7. Віртуальні міфи і соціокультурна реальність сучасної України. 

8. Людина телематична: зміна парадигми сприйняття. 

9. Особливості комунікації «людина-екран». 

10. Нові медіатехнології та поява сучасних хмарних сервісів: культурологічний аналіз 

перспектив і небезпек. 

11. Діалектика об’єктивного і суб’єктивного в процесі фотографування. 

12. Віртуалізація сучасної культури: загрози і перспективи. 

13. Сучасне мистецтво в контексті медіакультури. 

14. Особливості презентації медіамистецтва у виставкових галереях та музеях. 

15. Поняття віртуальності: культурологічний контекст. 

16. Реклама в контексті міського ландшафту (на прикладах нашого міста). 

17. Особливості українського короткохвильового радіоефіру. 

18. Суперечливий характер впливу телебачення на свідомість і культурний рівень глядача. 

19. Зміни в структурі індустрії розваг під впливом сучасних медіазасобів. 

20. Специфіка віртуальної природи реклами. 

21. Банерні сервіси і банерні мережі як засоби поширення рекламного контенту. 

22. Структура телепрограм провідних сучасних українських телеканалів. 

23. Просторово-часові параметри відео- і кіноінсталяцій. 

24. Розвиток радіомереж в контексті сучасної культури. 

25. Розкрити зміст поняття «гіперреальності» за Ж.Бодріяром.  

26. Гарячі та холодні медіа: критерії розмежування і сучасні видозміни. 

27. Типологія провідних функцій телевіртуального. 

28. Формально-технічна та змістовна еволюція фотографії в контексті культури. 

29. Фотографування як пізнання та інтерпретація реальності. 

30. Зміст та характеристика поняття медіаімунітету. 

31. Маніпулятивні можливості традиційних та нових медіа. 

32. Нові інтерактивні ЗМІ і проблема майбутнього традиційних мас-медіа? 

33. Онлайн-журналістика та її різновиди. Чи є блогерство різновидом журналістики? 

34. Суспільні медіа: їх особливості та основні ознаки.  

35. Соціальні медіа та соціальні мережі. 

36. Чи призведе розвиток електронної книги до занепаду книгодрукування? 

37. Звукозапис в історії медіакультури. 

38. Різновиди друкованих видань: підходи до класифікації. 

39. Трансформації традиційних медіа в умовах глобальних мереж.  

40. Проблема дотримання авторських прав на медіаконтент в умовах поширення онлайн-

бібліотек та файлообмінників. 

41. Медіакритика: її сутність і призначення. 

42. Фейкові новини як проблема сучасної медіакультури. 

43. «Медіаекологія»: її зміст і призначення. 

44. Медіавірус і його роль в сучасній культурі. 

45. Таблоїди як різновид традиційних і нових медіа.. 
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12.1.Перелік рекомендованих для курсу онлайн-ресурсів. 

1. http://www.youtube.com/ – відеохостінг «Youtube»; 

2. http://www.facebook.com/ – соціальна мережа «Facebook»; 

3. http://www.vk.com/ – соціальна мережа «Вконтакте»; 

4. http://www.twitter.com/ – сервіс мікроблогів «Twitter»; 

5. http://www.livejournal.com/ – сервіс для ведення блогів «LiveJournal»; 

6. http://uk.wikipedia.org/   - мережева енциклопедія «Вікіпедія»; 

7. http://www.aup.com.ua/  - Академія Української Преси; 

8. http://lcorp.ulif.org.ua/dictua/ – український лінгвістичний портал «Словники України»; 

9. http://www.idea-ukraine.org/ – проект «Відкритий світ інформаційних технологій»; 

10. http://www.4uth.gov.ua/ – веб-сайт Державної бібліотеки України для юнацтва (м. Київ); 

11. http://www.chl.kiev.ua/ – веб-сайт Національної бібліотеки України для дітей; 

12. http://www.nbuv.gov.ua/ – веб-сайт Національної бібліотеки України ім. В.І. Вернадського (м. 

Київ); 

13. http://www.nplu.org/ – веб-сайт Національної парламентської бібліотеки України (м. Київ); 

14. http://www.loc.gov/ – веб-сайт Бібліотеки Конгресу США; 

15. http://prostir.museum/ – портал «Музеї України»; 

16. http://www.louvre.fr/ - веб-сайт музею Лувр (Франція); 

17. http://muzeimira.ru/samye-izvestnye-muzei-mira - веб-сайт «Музеи Мира»; 

18. http://www.kontorakuka.ru/museums/main.htm?right=http://www.kontorakuka.ru/museums/right.ht

m/ - веб-сайт «Контора Кука»: Кращі музеї Європи і світу-інформація про історію та колекції; 

19. http://www.ph4.ru/virtur_virtual-museum.ph4/ - веб-сайт «Віртуальні музеї та галереї світу»; 

20. http://pinchukartcentre.org/ - сайт музею сучасного мистецтва «PinchukArtCentre»; 

21. http://osvita.mediasapiens.ua/ - веб-сайт «Медіаграмотність»; 

22. http://www.mediakrytyka.info/ - веб-сайт «Медіакритика»; 

23. http://www.kinopoisk.ru/ - веб-сайт присвячений кіно «Кинопоиск»; 

24. http://www.kinomania.ru/ - веб-сайт присвячений кіно «Киномания»; 

25. http://www.imdb.com/ - веб-сайт «Internet Movie Database»; 

26. http://dir.pro-kino.com/ - каталог кіносайтів; 

27. http://www.ukrpress.com/ - каталог онлайн-версій українських друкованих видань та інших 

ЗМІ; 

28. http://www.proradio.org.ua/ - веб-сайт «ProRadio»; 

29. http://myradio.ua/fmradio/ - каталог кращих FM-радіостанцій; 

30.  http://sradio.ru/country/%D3%EA%F0%E0%E8%ED%E0/ – перелік FM та Інтернет-

радіостанцій України; 

31. http://www.fdr.com.ua/ - радіокомпанія «ФДР»; 

32. http://top.ucoz.ua/ - рейтинг веб-сайтів України; 

33. http://top.bigmir.net/ - рейтинг веб-сайтів України за версією порталу «Bigmir)net»; 

34. http://www.bravica.ru/media/music.htm/ - рейтинг кращих музичних сайтів; 

35. http://funphoto.ua/ - веб-сайт про фото «funPhoto»; 

36. http://www.photosight.ru/ - веб-сайт про фото «Фото.сайт»; 

37. http://www.arttutorials.ru/ - веб-сайт з уроками по фотомонтажу; 

38. http://www.hurtom.com/portal/ - веб-сайт підтримки всього українського; 

39. http://www.telekritika.ua/ - медіа-ресурс «Телекритика»; 

http://dir.pro-kino.com/
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40. http://comin.kmu.gov.ua/ - Державний комітет телебачення і радіомовлення України; 

41. http://www.simon.ua/saityoreklame,marketinge,pr.htm/ - каталог сайтів про рекламу; 

42. http://www.adme.ru/ - сайт про творчість: реклама, дизайн, фотографія; 

43. http://gamau.net/ - український ігровий портал; 

44. http://playua.in.ua/social/groups/ - сайт присвячений комп'ютерним іграм; 

45. http://sound.nf.ua/kliyentam/stvorennya_audioknygy/ - створення аудіокниги; 

46.  http://audiokniga.org.ua/ - веб-сайт про аудіокниги та музичну індустрію. 

 

 


