
 

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

Волинський національний університет імені Лесі Українки 

Філологічний факультет 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Робоча навчальна програма курсу 

ТЕОРІЯ МАСОВОЇ КОМУНІКАЦІЇ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Луцьк 2007 

 



 

 2 

УДК 316.776:371.214.115 

ББК 76.01р 

Т33 

 

 

 

 

Розробник: Косюк Оксана Михайлівна, кандидат філологічних наук, доцент 

кафедри теорії літератури, зарубіжної літератури та журналістики. 

 

 

 

 

Рецензенти: Потятиник Борис Володимирович, доктор філологічних наук, 

професор кафедри радіомовлення і телебачення факультету журналістики ЛНУ ім. Івана 

Франка,  

Моклиця Марія Василівна, доктор філологічних наук, професор кафедри теорії 

літератури, зарубіжної літератури та журналістики. 

 

 

 

Теорія масової комунікації: Робоча навчальна програма курсу. – ВДУ ім. Лесі 

Українки, 2007. – 30 с. 

 

У програмі викладено базовий у системі підготовки видавця та журналіста курс 

“Теорія масової комунікації”. Посібник висвітлює теоретичні проблеми фаху, містить 

аналіз найголовніших комунікативних дискурсів, розглядає комунікацію у контексті 

проблем новітньої цивілізації і культури. 

Розраховано на студентів спеціальності “Видавнича справа та редагування”. 

 

 

 

 

 

 

 

Затверджено вченою радою Волинського державного університету імені Лесі 

Українки. Протокол №11  від31.05. 2007 р. 

 

 

 

 

 

ББК 76.01 р 

Т33 

 ВДУ ім. Лесі Українки, 2007 

 

 



 

 3 

 

 

 

 
ЗМІСТ 

 

1.ОПИС НАВЧАЛЬНОГО КУРСУ                                                                                     4 

2. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА                                                                                       5 

3. СТРУКТУРА ЗАЛІКОВОГО КРЕДИТУ КУРСУ                                                        6 

4. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ЗМІСТОВИХ МОДУЛІВ                                                       7 

5. ТЕМИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ                                                                                    10 

6. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ                                                                                       16 

7. ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ                                                              20 

8. ОЦІНЮВАННЯ                                                                                                                  21 

9. ЕКЗАМЕНАЦІЙНІ ПИТАННЯ                                                                                       23 

10. РЕКОМЕНДОВАНА ЛІТЕРАТУРА ТА ІНТЕРНЕТРЕСУРСИ                             25 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

СТРУКТУРА ПРОГРАМИ НАВЧАЛЬНОГО КУРСУ 

“ТЕОРІЯ МАСОВОЇ КОМУНІКАЦІЇ” 

 

1.ОПИС НАВЧАЛЬНОГО КУРСУ 
 

Напрям, спеціальність, 

Освітньо-кваліфікаційний рівень 

Характеристика навчального курсу 

Напрям: “Журналістика” 

 

Спеціальність: 6.030200 – “Видавнича 

справа та редагування” 

 

Освітньо-кваліфікаційний рівень: 

“Бакалавр” 

Кількість кредитів, відповідних 

ECTS: 4 

Загальна кількість годин: 144 

Тип курсу: обов’язковий 

Рік підготовки: 1 

Семестр: 1 

Лекції: 42 години 

Практичні: 30 годин 

Самостійна робота: 36 годин 

Індивідуальна робота: 36 годин 

Модулів: 2 

Змістових модулів: 3 

Вид контролю: іспит 
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2. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА 

 

Ще донедавна у національному інформаційному просторі жорсткої ієрархії 

домінували трансмісійні моделі комунікації, основний постулат яких – цитоване слово, 

найважливіший принцип – наближеність до джерела “правильної” інформації. У 

сучасних умовах (в епоху діалогічності, багатоголосся, переваги рецептивних моделей 

спілкування) ставлення до інформації/комунікації різко змінилося. Як вислід – новий 

комунікативний простір потребує інших підходів, методів дослідження, вибудови якісно 

відмінних наукових концепцій у структурі “новонароджених” наук та навчальних 

дисциплін комунікативного циклу.  

Пропонований курс “Теорія масової комунікації” має пропедевтичний характер. 

Він зорієнтований на підготування студентів до сприймання вузівських дисциплін 

гуманітарного спрямування. Мета курсу – ознайомити майбутніх видавців та працівників 

мас-медіа з найважливішими науковими здобутками та основною проблематикою теорії 

масової комунікації, системно подати найважливіші її аспекти, з’ясувати суть та 

особливості процесу спілкування, “озброїти” студентів методами і прийомами наукового 

комунікативного аналізу. 

Курс теорії масової комунікації складається з трьох частин. У змістовому модулі 

№1 висвітлюються проблеми теорії комунікації, що стосуються природи, структури і 

стратегій комунікативного процесу, комунікативних моделей, методів комунікативного 

аналізу. Змістовий модуль №2 містить аналіз комунікативних дискурсів, їх класифікацію 

за галузево-хронологічним критерієм та критерієм патогенності і свободи. У змістовому 

модулі №3 розглянуто комунікацію у контексті проблем новітньої цивілізації та 

культури: у дискусійне поле потрапляють міжнародний і національний рівень 

комунікації (комунікаційні конфлікти, інформаційні війни, психологічні операції) та 

проблема поєднання комунікацій у глобальну цивілізаційну систему.  

За навчальним планом, окрім лекційного курсу, програма передбачає практичні 

заняття з основних тем, самостійну та індивідуальну роботу студентів.  

Після прочитання курсу першокурсники повинні знати:  

 історію розвитку комунікації, формування її науково-теоретичних та критичних 

засад; 

 особливості природи і структури комунікативного процесу; 

 моделі комунікації; 

 комунікативні стратегії; 

 методи комунікативного аналізу; 

 комунікативні дискурси; 

 аспекти функціонування комунікації у контексті суспільств, культур і 

цивілізацій. 

Студенти повинні вміти:  

 здійснювати всебічний аналіз процесу комунікації; 

 використовувати адекватні технології та моделі для створення комунікативних 

дискурсів. 
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3. СТРУКТУРА ЗАЛІКОВОГО КРЕДИТУ КУРСУ 

 

 

Тема 

Кількість годин, відведених на: 

Лекції Практичні Самостійну 

роботу 

Індивідуальну 

роботу 

Змістовий модуль1. Теорія комунікації 

Тема 1. 2 2  

 

14 

 

 

14 
Тема 2. 2 - 

Тема 3-4. 4 2 

Тема 5. 2 2 

Тема 6. 2 2 

Змістовий модуль2. Комунікативні дискурси 

Тема 7. 2 
2 

 

 

 

 

12 
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Тема 8. 2 

Тема 9. 2 2 

Тема 10. 2 

Тема 11-12. 4 2 

Тема 13. 2 2 

Тема 14. 2 2 

Тема 15. 2 2 

Тема 16. 2 2 

Тема 17. 2 2 

Змістовий модуль 3. Комунікація у контексті проблем новітньої цивілізації 

та культури 

 

Тема 18. 2 2  

 

10 
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Тема 19. 2 2 

Тема 20. 2 2 

Тема 21. 2 2 

Всього годин 42 30 36 36 
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4. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ЗМІСТОВИХ МОДУЛІВ 

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І. Теорія комунікації 

ТЕМА 1. Масова комунікація як наука (2 години) 

Курс “Теорія масової комунікації”, його предмет, завдання, місце у системі наукових та 

навчальних дисциплін. Науки, які вивчають комунікацію: а) традиційний підхід (герменевтика, 

гомілетика, риторика, філософія, логіка); б) загальнотеоретичний підхід (теорія комунікації, 

теорія аргументації, теорія масової комунікації, семіотика, теорія міжнародних комунікацій); 

в) прикладний (психоаналіз, ділова комунікація, теорія перформансу, теорія інформації, теорія 

комунікативних обмінів); г) філологічний підхід (лінгвістика, семантика, психолінгвістика; 

паралінгвістика (невербальна комунікація), прагматика, формальне літературознавство), 

д) психологічний підхід; е) соціологічний підхід. Основні розділи курсу. Навчальні посібники, 

що висвітлюють проблеми теорії масової комунікації.  

ТЕМА 2. Природа й структура комунікативного процесу (2 години)  

Походження й формування комунікації (історичний аспект). Форми процесу спілкування 

(типологічний аспект). Специфіка організації комунікативних ситуацій (видовий аспект). 

Сутність комунікації (онтологічний аспект). Характеристика учасників процесу спілкування 

(рольовий аспект). Аналіз ефективності і дієвості комунікації (функціональний аспект). 

Самобутність та оригінальність організації процесу спілкування (стильовий аспект). Форми і 

якість комунікації (формально-квалілогічний аспект). Духовне забезпечення процесу 

спілкування (культурологічний аспект). Зв’язки між складниками комунікації (структурний 

аспект). Організація процесу спілкування (технологічний аспект). Вербальна організація процесу 

спілкування (мовленнєвий аспект). 

ТЕМИ 3-4. Моделі комунікації (4 години) 

Структура процесу спілкування: а) загальні моделі комунікації як трансмісії: модель 

всесильної пропаганди (Чакотіна), модель переконання (Лассвелла), модель контактування 

(Якобсона), модель трансмісії сигналу (Шеннона-Вівера), модель комунікації як припливу 

інформації (Левіна), модель двоступеневого припливу інформації (Каца-Лазарсфельда), 

соціологічна модель Рілеїв, модель селекції (Вестлея-МакЛіна), модель зворотного зв’язку 

(ДеФлоєра), аналітична модель (Малецького), модель спільного досвіду (Шрамма), модель 

мозаїчної культури (Молеса (1)), суспільно-культурна модель (Тудора), модель розширеного 

досвіду (Молеса (2)); б) експресивна (ритуальна) модель (Джеймса Карея); в) модель розголосу 

(комунікація як демонстрація й привернення уваги); г) модель рецепції (кодування й 

декодування висловлювань): модель кубиків, модель Лотмана, модель Гербнера, модель хвилі 

(HUB), синтетична модель Гобана-Класа. 

ТЕМА 5. Комунікативна стратегія і комунікативний процес (2 години) 

Застосування у процесі спілкування найефективніших шляхів досягнення комунікативних 

цілей подання та сприймання інформації. Елементарні складники комунікативного процесу 

(автор-джерело, повідомлення, канал, аудиторія-адресат, зворотний зв’язок, фільтри, контекст, 

код, знак, мотивація, стереотип (фрейм, пакування), роль, комунікатор (аніматор, автор, 

принципал, контактер, символізатор). Комунікативні канали (вокальний, візуальний, 

тактильний, нюховий, смаковий). Посткомунікація (“естафета” та “діалог комунікацій”). 

ТЕМА 6. Методи комунікативного аналізу (2 години) 

Загальнотеоретичне розуміння методу. Семіотичний аналіз. Контент-аналіз. 

Прагматичний аналіз. Лінгвістичний аналіз. Стилістичний аналіз. Структурний аналіз. 

Пропагандистський аналіз. Мотиваційний аналіз.  

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ. Комунікативні дискурси 

ТЕМА 7. Трансформації комунікативних дискурсів  (2 години) 

Поняття дискурсу і тексту. Складники комунікативного дискурсу. Взірці функціональних 

комунікативних дискурсів за галузево-хронологічним критерієм (ритуальний, театральний, 
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газетний, літературний дискурси, дискурс електронних ЗМІ) та критерієм патогенності і свободи 

(розмовні, патогенні дискурси, піаркомунікація), їх семіотико-публіцистичний аспект. Інтеркурс. 

ТЕМА 8. Ритуальний дискурс (2 години) 

Ритуал як сукупність обрядів, що з найдавніших часів і донині супроводять віртуальні та 

реальні церемонії і дійства. Творення комунікативних дискурсів за моделлю ритуалу. 

Техногенна культура і міф. “Ритуальна” синкретика мас-медіа. “Вертепний” принцип 

структурування інформаційного простору. Ритуальні розваги у просторі електронних ЗМІ 

(сміхові, травестійні, еротичні, музичні, комунікативні, про світ моди, спортивні, інтелектуальні, 

реальні тощо). Модифікація українських традиційних дійств у шоу. Ритуальна семіотика масової 

комунікації. 

ТЕМА 9. Театральний дискурс (2 години) 

Театр як “публіцистичне” (публічне?)  дійство – явище протожурналізму. Складники 

театрального дискурсу та інтеркурсу. Ігровий первень цивілізації і культури. Театральність 

трансльованої мас-медіа політики. “Шекспірівські” стратегії піартехнологій. 

ТЕМА 10. Газетний дискурс (2 години) 

Виникнення та розвиток друкованої комунікації. Структура газетного дискурсу. 

Публіцистичність і публіцистика. Найдавніші літописи, праці Геродота, Фукідіда, Ксенофонта 

як взірці публіцистично-“газетного” дискурсу. Епоха Гутенберга – комунікація, необмежена 

простором і часом. 

ТЕМИ 11-12. Дискурс електронних ЗМІ (4 години) 

Телекомунікація, її специфічні можливості (синтагматика, кадри, відеоряд, аудіоряд 

тощо). Спілкування у просторі радіо. Infotainment. Семіотика кінодискурсу. Супермедіум 

(комунікативні можливості всесвітньої мережі). 

ТЕМА 13. Літературний дискурс (2 години) 

Текст-дискурс-твір. Белетристика як трансформатор інформативно-комунікативних кодів. 

Знаково-вербальний характер образів художньої літератури. Інтерпретація. Проблема 

полілогічності на рівні автор-твір-читач. Факт у белетристиці і публіцистиці. Текст і контекст. 

Рецептивні моделі кодування-декодування літературних текстів. Непередбачуваність 

художнього твору як простір свободи комунікації. Проблема автора. 

ТЕМА 14. Розмовні дискурси (2 години) 

Вербальне спілкування – один з найдавніших видів комунікації. Цензурне і нецензурне з 

погляду найдавніших естетико-комунікативних систем (лайливий дискурс). Неправдивий 

дискурс (лестощі, ритуальна “похвала”, розмова з “хворим” дипломатія, семіотика притчевих 

структур, етикетний дискурс). Учасник розмови і його код. Чинники впливу на розмовний 

дискурс. 

ТЕМА 15. Патогенні тексти (2 години) 

Текстовий “вірус” (природа і поняття патогенного тексту, текст як продукт цивілізації і її 

творець). Погляд перший: текст контролює людину (труднощі ідентифікації, некоректність 

загальної критики тексту, цензура). Насильство у масовій комунікації (насильство як 

”інгредієнт” техногенної естетико-комунікативної системи). Порнографія (ідентифікація і 

критика). Тексти тоталітарної ідеології та пропаганди (квазікомунікація; абсурд як домінанта 

тоталітарної пропаганди; критика цензури і патогенність свободи). Погляд другий: Людина 

контролює текст (способи нейтралізації патогенного тексту: організаційний метод, 

альтернативно-конкурентний метод, парадоксальне мислення). 

ТЕМА 16. Піаркомунікація (2 години) 

Єдине (ритуальне) коріння реклами та PR. Творення та сприймання реклами (від 

трансмісійних до рецептивних моделей комунікації). Використання піартехнологій у сфері 

політики, економіки та культури: спільне і відмінне (реклама як складник маркетингу та як 

творець іміджу). Бренд (комунікація і знакова символіка – продовжувач геральдичних традицій).  

ТЕМА 17. Комунікативні технології (2 години) 

Комунікативні технології – процеси “виготовлення” дискурсів і текстів. Пропаганда 

(власне пропаганда, цензура, передвиборна боротьба). “Паблік рілейшнз” як “міст” між 
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суб’єктами комунікації. Політичні піартехнології, спічрайтерство. Перформанс – технологічний 

процес лудологічно-ритуальної природи. Майданно-карнавальний первень новітніх 

медіатехнологій. Психотерапія як комунікативна процедура (терапія успіху, терапія 

майстерності й задоволення, альтернативна терапія, когнітивна репетиція). Релігійні технології 

(конструювання дискурсу під впливом соціально-історичних обставин). 

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІІ. Комунікація у контексті проблем новітньої цивілізації та 

культури 

 

ТЕМА 18. Внутрісуспільна комунікація (2 години) 

Комунікація як чинник суспільства. Етапи розвитку комунікативної теорії ХХ сторіччя 

(“підшкірна” модель (те, що комунікація робить з людиною), модель мінімального ефекту (те, 

що людина робить з комунікацією), конструктивна модель (“пакування” інформації у фрейми-

архетипи та фрейми-стереотипи, які піддаються усталеній інтерпретації)). Інформаційні 

конфлікти між соціальними групами (інтелігенція та її інформаційні ролі в різні періоди 

суспільної історії). Інформаційні конфлікти між різними засобами символізації. Особливості 

посттоталітарного комунікативного простору. 

ТЕМА 19. Міжнародні комунікації (2 години) 

Менеджмент міжнародних конфліктів. Дипломатичне спілкування. Розвідка як 

комунікативна діяльність. Спілкування між культурами. Інформаційні конфлікти на рівні 

міфологій. Міжнародні комунікаційні потоки. Імідж України у світовому інформаційному 

просторі. 

ТЕМА 20. Комунікаційні конфлікти (2 години) 

Інформаційні війни та психологічні операції. Інформаційні конфлікти і національна 

безпека. Інформаційні війни у структурі сучасних цивілізацій. Психологічна війна. Політична 

війна. Холодна війна. Психологічні операції. Інформаційні операції. Пропаганда. Особиста 

інформаційна війна. Корпоративна інформаційна війна. Глобальна інформаційна війна. 

Асиметричний характер інформаційної зброї. Комунікативний модуль (привернення уваги, 

нав’язування проблеми, розв’язання проблеми). Інформаційні конфлікти у масовій свідомості. 

ТЕМА 21.  Поєднання комунікацій у глобальну комунікативну систему (2 години)  

Семіотична експансія (ноосфера як небезпека). Техніка – похідна від тексту (зона людей, 

зона машин: комунікаційні машини і роботи, мегамашина). Стосунки із всесвітньою мережею: 

співвідношення мислення і пам’яті. Комунікативний процес як багатовекторна, багаторівнева, 

діалогічна, мисляча структура. Філософія масової комунікації – парадоксальне мислення. 
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5. ТЕМИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №1 (2 години) 

Масова комунікація як наука 

1. Курс “Теорія масової комунікації”, його предмет, завдання, місце у системі наукових та 

навчальних дисциплін.  

2. Науки, які вивчають комунікацію: а) традиційний підхід (герменевтика, гомілетика, риторика, 

філософія, логіка), б) загальнотеоретичний підхід (теорія комунікації, теорія аргументації, теорія 

масової комунікації, семіотика, теорія міжнародних комунікацій), в) прикладний (психоаналіз, 

ділова комунікація, теорія перформансу, теорія інформації, теорія комунікативних обмінів), 

г) філологічний підхід (лінгвістика, семантика, психолінгвістика, паралінгвістика (“невербальна 

комунікація”), прагматика, формальне літературознавство), д) психологічний підхід, е) 

соціологічний підхід. Основні розділи курсу. Навчальні посібники, що висвітлюють проблеми 

теорії масової комунікації.  

3. Природа комунікативного процесу. Походження й формування комунікації. Сутність 

спілкування. Аналіз ефективності і дієвості комунікації.  

4. Структура комунікативного процесу. Характеристика учасників процесу спілкування. Форми і 

якість комунікації. Зв’язки між складниками комунікації. Вербальна/невербальна, візуальна та 

слухова організація процесу спілкування. 

 

ЛІТЕРАТУРА: 

 1. Борев В. Ю., Коваленко А. В. Культура и массовая коммуникация. – М., 1986. 

2. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

3. Джеймс Лалл Мас-медіа, комунікація, культура. – К., 2002. 

4. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.   

5. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999. 

6. Терин В. Массовая коммуникация. – М., 2000. 

Домашнє завдання: 1) Потрактувати терміни: “комунікація”, “спілкування”, “теорія”, 

“герменевтика”, “гомілетика”, “риторика”, “філософія”, “логіка”, “перформанс”, 

“семіотика”, “психоаналіз”, “семантика”, “паралінгвістика”, “прагматика”. 2) Написати 

есе. Теми (на вибір): “Що таке комунікація?”, “Чи можна спілкуватися без слів?”, “Усі 

глобальні проблеми людства – це передусім проблеми комунікації”, будь-який інший есей на 

цікаву тему, що стосується проблем комунікації.  

 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №2 (2 години) 

Моделі комунікації 

1. Загальні трансмісійні моделі комунікації: модель всесильної пропаганди (Чакотіна), модель 

переконання (Лассвелла), модель контактування (Якобсона), модель трансмісії сигналу 

(Шеннона-Вівера), модель комунікації як припливу інформації (Левіна), модель двоступеневого 

припливу інформації (Каца-Лазарсфельда), соціологічна модель Рілеїв, модель селекції 

(Вестлея-МакЛіна), модель зворотного зв’язку (ДеФлоєра), аналітична модель (Малецького), 

модель спільного досвіду (Шрамма), модель мозаїчної культури (Молеса (1)), суспільно-

культурна модель (Тудора), модель розширеного досвіду (Молеса (2)). 

2. Експресивна (ритуальна) модель (Джеймса Карея). 

3. Модель розголосу (комунікація як демонстрація й привернення уваги). 

4. Модель рецепції (кодування й декодування висловлювань): модель кубиків, модель Лотмана, 

модель Гербнера, модель хвилі (HUB), синтетична модель Гобана-Класа. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. Березин В. М. Массовая коммуникация: сущность, каналы, действия. – М., 2003. 

2. Леви-Стросс. Структура и форма. Размышления над одной работой В. Проппа //  Зарубежные 
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исследования по семиотике фольклора. – М., 1985. 

3. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

4. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999. 

5. Різун В. Природа й структура комунікативного процесу // Наук. записки Ін-ту журналістики. – 

К., 2000. – Т. 2. 

Домашнє завдання: 1) Законспектувати публікацію: Різун В. Природа й структура 

комунікативного процесу // Наук. записки Ін-ту журналістики. – К.., 2000. – Т. 2. 2) Здійснити 

класифікацію відомих дискурсів за домінантними моделями, обrрунтувавши ефективність 

використання у процесі дискурсивних практик саме цих моделей. 3) З’ясувати значення понять: 

“модель”, “структура”, “система”. 4) Віднайти цікаву інформацію про те, як не зовсім 

доречно використана модель зіпсувала враження від дискурсу/тексту. 5) Визначити, яка модель 

комунікації лежить в основі спілкування українських та зарубіжних викладачів та студентів; 

пояснити – чому.   

 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №3 (2 години) 

Комунікативна стратегія і комунікативний процес 

1. Застосування у процесі спілкування найефективніших шляхів досягнення комунікативних 

цілей подання та сприймання інформації. Роль комунікатора (аніматор, автор, принципал, 

контактер, символізатор). 

2. Елементарні складники комунікативного процесу (автор-джерело, повідомлення, канал, 

аудиторія-адресат, зворотний зв’язок, фільтри, контекст, код, знак, мотивація, стереотип (фрейм, 

пакування), комунікативні канали (вокальний, візуальний, тактильний, нюховий, смаковий). 

3. Посткомунікація (“естафета” та “діалог комунікацій”). 

4. Методи комунікативного аналізу: семіотичний аналіз, контент-аналіз, прагматичний аналіз, 

лінгвістичний аналіз, стилістичний аналіз, структурний аналіз, пропагандистський аналіз, 

мотиваційний аналіз.  

ЛІТЕРАТУРА 

1. Ділі Дж. Основи семіотики / Пер. з англ. А. Карася. Львів, 2000. 

2. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

3. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.   

4. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001. 

5. Різун В. Природа й структура комунікативного процесу // Наук. записки Ін-ту журналістики. – 

К., 2000. – Т. 2. 

Домашнє завдання: 1) Записати з телебачення, газет, радіо фрагменти дискурсів, у яких 

комунікатор постає як аніматор, автор, принципал, контактер або символізатор. 2) Навести 

уривки дискурсів, де переважають різні канали: вокальний, візуальний, тактильний, нюховий, 

смаковий. 3) У яких випадках посткомунікація важливіша від прекомунікації? 4) Потрактувати 

терміни: “автор-джерело”, “повідомлення”, “канал”, “аудиторія-адресат”, “зворотний 

зв’язок”, “фільтри”, “контекст”,” код”,” знак”, “мотивація”, “стереотип” (“фрейм”, 

“пакування”).  

 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №4 (2 години) 

Методи комунікативного аналізу 

1. Семіотичний аналіз.  

2. Контент-аналіз.  

3. Прагматичний аналіз.  

4. Стилістичний (лінгвістичний) аналіз.  

5. Структурний аналіз.  

6. Пропагандистський аналіз.  

7. Мотиваційний аналіз. 

ЛІТЕРАТУРА: 
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1. Лотман Ю. М. Избранные статьи. В 3 т. Т. 1. Статьи по семиотике и типологии культуры. – 

2. Таллин: Александра, 1992. 

McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

3. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.   

4. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999.  

Домашнє завдання: 1) Проаналізувати уривок статті Івана Дзюби «Тридцять років із 

Сталіним. П’ятдесят років без Сталіна» (у кн. Потятиник Б. Медіа: Ключі до розуміння. 

Серія: Медіакритика. – Л.., 2004.) , використовуючи інструментарій семіотичного аналізу, 

контент-аналізу, прагматичного, стилістичного (лінгвістичного), структурного, 

пропагандистського, мотиваційного аналізу. 2) Законспектувати вступ до монографії 

“Семіосфера” Юрія Лотмана (у кн.: Лотман Ю. Семиосфера. – СПб., 2000.). 3) Визначити, які 

типи аналізу підходять для аналізу теле-, радіо-, інтернетновин та новин на шпальтах газет; 

дати визначення термінам: семіотика, прагматика, стилістика, структуралізм. 

  

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №5 (2 години) 

Комунікативні дискурси. Ритуальний дискурс. 

1. Поняття дискурсу і тексту. Взірці функціональних комунікативних дискурсів за галузево-

хронологічним критерієм та критерієм патогенності і свободи. Інтеркурс. 

2. Ритуальний дискурс. Ритуал як сукупність обрядів, що з найдавніших часів і донині 

супроводять віртуальні та реальні церемонії і дійства.  

3. Творення комунікативних дискурсів за моделлю ритуалу: 

а) техногенна культура і міф; 

б) “ритуальна” синкретика мас-медіа; 

в) “вертепний” принцип структурування інформаційного простору.  

3. Ритуальні розваги (шоу) у просторі електронних ЗМІ: 

а) сміхові, травестійні;  

б) еротичні;  

в) музичні, комунікативні, про світ моди;  

г) спортивні, інтелектуальні, реальні тощо.  

5) Модифікація українських традиційних дійств у шоу. Ритуальна семіотика масової 

комунікації. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. Борев Ю. Б. Эстетика. – 3-е изд. – М., 1981. 

2. Косюк О. Медіарелаксаційний дискурс як органічне явище у структурі національної 

культури // Проблеми славістики: Наук. часопис. – Луцьк, 2003. – № 4 (23).  

3. Косюк О. Сучасні електронні ЗМІ. Декодування міфосемантики // Наук. вісн. ВДУ ім. Лесі 

Українки. – 2004. – №6. 

4. Михайлин І. Л. Історія української журналістики: Підручник для вищої школи. Вид. 3-тє, 

доповнене і поліпшене. – Х., 2005. 

5. Павлюк Л. С. Знак, символ, міф у масовій комунікації. Львів., 2006. – 120 с. 

6. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К.,2001. 

Домашнє завдання: 1) Проаналізувати публікації: Косюк Оксана а) Історичний дискурс 

медіагедонізму //Медіакритика. – Львів: ЗУМЦНЖ, 2003. – №4., б) Казочка //Медіакритика. – 

Львів: ЗУМЦНЖ, 2004. – №2., в) “Медіагрища” (у “кращих“ традиціях вуличного спілкування) 

//Незалежний культурологічний часопис "Ї" (Гендер. Ерос. Порно), 2004. - №33 (http://www.ji-

magazine.lviv.ua), законспектувати одну з них. 3) Дати визначення термінам: “ритуал”, “міф”, 

“синкретика”, “вертеп”, “шоу”. 4) Засвідчити наочно естафетність релаксації на прикладі 

одного з новітніх проектів електронних ЗМІ. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №6 (2 години) 

Комунікативні дискурси. Театральний дискурс.  

Газетний дискурс 

http://www.ji-magazine.lviv.ua/
http://www.ji-magazine.lviv.ua/
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1. Театр як публіцистичне (публічне?)  дійство – явище протожурналізму. 

2. Складники театрального дискурсу та інтеркурсу. Ігровий первень цивілізації і культури.  

3. Театральність трансльованої мас-медіа політики. Шекспірівські стратегії піартехнологій. 

4. Виникнення та розвиток друкованої комунікації. Структура газетного дискурсу. 

5. Публіцистичність і публіцистика. Найдавніші літописи, праці Геродота, Фукідіда, Ксенофонта 

як взірці публіцистично-“газетного” дискурсу. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. Борев Ю. Б. Эстетика. – 3-е изд. – М., 1981. 

2. Михайлин І. Л. Історія української журналістики: Підручник для вищої школи. Вид. 3-тє, 

доповнене і поліпшене. – Харків, 2005. 

3. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

4. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999. 

5. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001. 

Домашнє завдання: 1) Ознайомитися із розділами монографії Й. Гейзінги “Homo Ludens” 

“Ігрові форми мистецтва”, “Ігровий елемент сучасної культури”, законспектувати один з них. 

2) Проілюструвати театральність політики, економіки на прикладі реклами. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №7 (2 години) 

Комунікативні дискурси. Дискурс електронних ЗМІ 

1. Телекомунікація, її специфічні можливості (синтагматика, кадри, відеоряд, аудіоряд тощо).  

2. Спілкування у просторі радіо. Infotainment.  

3. Семіотика кінодискурсу.  

4. Супермедіум (комунікативні можливості всесвітньої мережі). 

ЛІТЕРАТУРА 

1. Борев Ю. Б. Эстетика. – 3-е изд. – М., 1981. 

2. Лакан Ж. Телевидение. – М., 2000. 

3. Лалл Джеймс. Мас-медіа, комунікація, культура: глобальний підхід / Пер. з фр. О. Гриценко, 

Г. Гарастович, А. Гриценко. – К., 2002. 

4. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

5. Потятиник Б. Медіа: Ключі до розуміння. Серія: Медіакритика. – Львів, 2004. 

6. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001. 

7. Телевизионная журналистика: Учебник. 4-е издание. – М., 2002. 

Домашнє завдання: 1) Проаналізувати і законспектувати  розділ І з підручника “Телевизионная 

журналистика” (Телевизионная журналистика: Учебник. 4-е издание. – М., 2002.) та розділ YI 

“Характерні особливості радіо” з підручника В. Лизанчука (Лизанчук В. В. Радіожурналістика: 

засади функціонування. Підручник. – Львів, 2000.). 2) Дати визначення термінам: “infotainment”, 

“синтагматика”,” кадри”, “відеоряд”, “аудіоряд”, “супермедіум” . 3) Визначити 

комунікативний формат провідних телеканалів. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №8 (2 години) 

Комунікативні дискурси. Літературний дискурс 

1. Текст-твір-дискурс. 

2. Белетристика як трансформатор інформативно-комунікативних кодів. Знаково-вербальний 

характер образів художньої літератури. Інтерпретація. 

3. Проблема полілогічності на рівні автор-твір-читач. Факт у белетристиці і публіцистиці. Текст 

і контекст.  

4. Рецептивні моделі кодування-декодування літературних текстів. Непередбачуваність 

художнього твору як простір свободи комунікації. 

5. Проблема автора. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. Барт Р. Избранные работы: Семиотика. Поэтика / Пер. с фр. Г. Косикова. – М., 1989. 

2. Галич О. Назарець В. Васильев Є. Загальне літературознавство. – Рівне, 1998. 

3. Літературознавчий словник-довідник. – К., 1997. 

4. Моклиця Марія Основи літературознавства. Посібник для студентів. – Тернопіль: Підручники 



 

 14 

і посібники, 2002. 

5. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999. 

6. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001. 

Домашнє завдання: 1) Проаналізувати і законспектувати розділ “Смерть автора” з 

монографії Р. Барта (Барт Р. Избранные работы: Семиотика. Поэтика / Пер. с фр. 

Г. Косикова. – М., 1989.) та розділи “Мистецтво слова”, “Слово художнє – слово образне” з 

монографії М. Моклиці “Основи літературознавства” (Моклиця Марія Основи 

літературознавства. Посібник для студентів. – Тернопіль, 2002.). 2) По-різному “прочитати” 

один із творів М. Хвильового. Від чого залежить “різночитання”? 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №9 (2 години) 

Комунікативні дискурси. Розмовні дискурси 

1. Вербальне спілкування – один з найдавніших видів комунікації. 

2. Лайливий дискурс (цензурне і нецензурне з погляду найдавніших естетико-комунікативних 

систем).  

3. Неправдивий дискурс (лестощі, ритуальна “похвала”, розмова з “хворим” дипломатія, 

семіотика притчевих структур, етикетний дискурс).  

4. Учасник розмови і його код. Чинники впливу на розмовний дискурс. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. Ставицька Л. Короткий словник жаргонної лексики української мови. – К., 2003.  

2. Потятиник Б., Лозинський М. Патогенний текст. – Л., 1996. 

3. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М.: “Рефл-бук”, К., 2001. 

4. Яцимірська М. Сучасний медіатекст: Словник-довідник. – Львів, 2005. 

5. Словник іншомовних слів. – К., 2000.  

Домашнє завдання: 1) Проаналізувати і законспектувати вступ до короткого словника 

жаргонної лексики Л. Ставицької (Ставицька Л. Короткий словник жаргонної лексики 

української мови. – К., 2003.). 2) Зафіксувати взірець неправдивого дискурсу у сучасному 

інформаційному просторі. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №10 (2 години) 

Комунікативні дискурси. Патогенні тексти 

1. Текстовий “вірус” (природа і поняття патогенного тексту, текст як продукт цивілізації і її 

творець).  

2. Погляд перший: текст контролює людину (труднощі ідентифікації, некоректність загальної 

критики тексту, цензура): 

а) насильство у масовій комунікації (насильство як ”інгредієнт” техногенної естетико-

комунікативної системи);  

б) порнографія (ідентифікація і критика);  

в) тексти тоталітарної ідеології та пропаганди (квазікомунікація; абсурд як домінанта 

тоталітарної пропаганди; критика цензури і патогенність свободи). 

3. Погляд другий: людина контролює текст (способи нейтралізації патогенного тексту):  

а) організаційний метод;  

б) альтернативно-конкурентний метод; 

в) парадоксальне мислення. 

4. Піаркомунікація: 

а) єдине (ритуальне) коріння реклами та PR; 

б) використання піартехнологій у сфері політики, економіки та культури: спільне і 

відмінне (реклама як складник маркетингу та як творець іміджу); 

в) бренд (комунікація і знакова символіка – продовжувач геральдичних традицій).  

ЛІТЕРАТУРА 

1. Потятиник Б. Екологія ноосфери. – Л., 1997. 

2. Потятиник Б. Медіа: Ключі до розуміння. Серія: Медіакритика. – Л., 2004. 

3. Потятиник Б., Лозинський М. Патогенний текст. – Л., 1996. 

4. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001. 
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5. Різун В. В. Маси. – К., 2003. 

Домашнє завдання: 1) Створити рекламу, яка б вважалася патотекстом. 2) Потрактувати 

терміни: “вірус”,”імідж”, “патогенний”. 3) Законспектувати уривок з роману А. Франса 

“Острів пінгвінів”, у якому йдеться про перший одяг. Пов’язати цей дискурс художньої 

літератури із сучасним медіадискурсом. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №11 (2 години) 

Комунікативні технології 

1. Комунікативні технології – процеси “виготовлення” дискурсів і текстів. 

2. Пропаганда (власне пропаганда, цензура, передвиборна боротьба). “Паблік рілейшнз” як 

“міст” між суб’єктами комунікації.  

3. Політичні піартехнології, спічрайтерство.  

4. Перформанс – технологічний процес лудологічно-ритуальної природи. Майданно-

карнавальний первень новітніх медіатехнологій.  

5. Психотерапія як комунікативна процедура (терапія успіху, терапія майстерності й 

задоволення, альтернативна терапія, когнітивна рецепція). 

6. Релігійні технології (конструювання дискурсу під впливом соцаіально-історичних обставин). 

ЛІТЕРАТУРА 

1. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

2. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.  

3. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999.  

4. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001.  

5. Різун В. В. Маси. – К., 2003.  

Домашнє завдання: 1) “Виготовити” фрагменти текстів на основі різних технологій. 

2) З’ясувати суть понять: “піартехнології”,”спічрайтерство”,” перформанс”,” 

психотерапія”.  

 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №12 (2 години) 

Комунікація і сучасне суспільство 

1. Комунікація як чинник суспільства.  

2. Етапи розвитку комунікативної теорії ХХ сторіччя: 

а) “підшкірна” модель (те, що комунікація робить з людиною); 

б) модель мінімального ефекту (те, що людина робить з комунікацією); 

в) конструктивна модель (“пакування” інформації у фрейми-архетипи та фрейми-

стереотипи, які піддаються усталеній інтерпретації)).  

3. Інформаційні конфлікти між різними соціальними групами (інтелігенція та її інформаційні 

ролі в різні періоди суспільної історії).  

4. Інформаційні конфлікти між різними засобами символізації. Особливості посттоталітарного 

комунікативного простору. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

2. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997. 

3. Москаленко А. З. Теорія журналістики. – К., 1998. 

4. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999.  

5. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001. 

6. Різун В. В. Маси. – К., 2003.  

Домашнє завдання: 1) Відшукати інформацію, “запаковану”  у фрейми-архетипи та фрейми-

стереотипи, які піддаються усталеній інтерпретації, у просторі сучасних електронних ЗМІ. 

2) Визначити ключові поняття теми і потрактувати їх. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №13 (2 години) 

Комунікація і сучасне суспільство 
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Міжнародні комунікації 

1. Менеджмент міжнародних конфліктів. 

2. Дипломатичне спілкування. Розвідка як комунікативна діяльність. 

3. Спілкування між культурами. Інформаційні конфлікти на рівні міфологій. 

4. Міжнародні комунікаційні потоки.  

4. Імідж України у світовому інформаційному просторі. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

2. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.  

3. Москаленко А. З. Теорія журналістики. – К., 1998.  

4. Потятиник Б. Медіа: Ключі до розуміння. Серія: Медіакритика. – Львів, 2004.  

5. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001.  

Домашнє завдання: 1) Продемонструвати інформаційні конфлікти на рівні міфологій у 

сучасному інформаційному просторі. 2) Написати на цю тему публікацію в одну із газет.  

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №14 (2 години) 

Комунікаційні конфлікти: інформаційні війни та психологічні операції 

1. Інформаційні конфлікти і національна безпека. 

2. Інформаційні війни у структурі сучасних цивілізацій: 

а) психологічна війна;  

б) політична війна;  

в) холодна війна;  

г) психологічні операції;  

д) Інформаційні операції. 

3. Пропаганда.  

4. Особиста інформаційна війна. Корпоративна інформаційна війна. Глобальна інформаційна 

війна.  

5. Асиметричний характер інформаційної зброї.  

6. Інформаційні конфлікти у масовій свідомості. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

2. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.  

3. Потятиник Б. Медіа: Ключі до розуміння. Серія: Медіакритика. – Львів, 2004.  

4. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001.  

5. Різун В. В. Маси. – К., 2003.  

Домашнє завдання: 1) Написати есей “Холодна війна”. 2) Потрактувати ключові терміни, що 

стосуються теми “Комунікаційні конфлікти”. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ №15 (2 години) 

Проведення круглого столу на тему “Масова комунікація і сучасність” (або “Невербальна 

комунікація” чи “Комунікативні кампанії”, див. “Індивідуальні завдання”). 

Примірні питання, що розглядатимуться: 

1.Поєднання комунікацій у глобальну комунікативну систему. 

2. Семіотична експансія (ноосфера як небезпека).  

3. Техніка – похідна від тексту (зона людей, зона машин: комунікаційні машини і роботи, 

мегамашина).  

4. Стосунки із всесвітньою мережею: співвідношення мислення і пам’яті. 

5. Комунікативний процес як багатовекторна, багаторівнева, діалогічна, мисляча структура.  

6. Філософія масової комунікації – парадоксальне мислення. 

ЛІТЕРАТУРА 

1. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 

2. Джеймс Лалл Мас-медіа, комунікація, культура. – К., 2002.  
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3. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.  

4. Потятиник Б. Медіа: Ключі до розуміння. Серія: Медіакритика. – Л., 2004.  

4. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001.  
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6. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ 

(36 годин) 

1. Написати реферат на одну із запропонованих тем: 

 Походження й формування комунікації  

 Масова комунікація як знакова система 

 Науки, які вивчають комунікацію 

 Форми процесу спілкування 

 Специфіка організації комунікативних ситуацій  

 Сутність комунікації 

 Характеристика учасників процесу спілкування 

 Аналіз ефективності і дієвості комунікації 

 Самобутність та оригінальність організації процесу спілкування 

 Форми і якість комунікації 

 Духовне забезпечення процесу спілкування  

 Зв’язки між складниками комунікації 

 Організація процесу спілкування 

 Вербальна організація процесу спілкування (мовленнєвий аспект) 

 Моделювання процесу спілкування 

 Елементарні складники комунікативного процесу  

 Комунікативні канали 

 Процес посткомунікації 

 Методи комунікативного аналізу 

 Поняття дискурсу і тексту 

 Складники комунікативного дискурсу  

 Взірці функціональних комунікативних дискурсів за галузево-хронологічним критерієм  

 Взірці функціональних комунікативних дискурсів за критерієм патогенності і свободи 

 Інтеркурс 

 Творення комунікативних дискурсів за моделлю ритуалу 

 Техногенна культура і міф 

 Ритуальна семіотика масової комунікації 

 Театр як явище протожурналізму 

 Ігровий первень цивілізації і культури  

 Театральність трансльованої мас-медіа політики  

 Шекспірівські стратегії піартехнологій 

 Виникнення та розвиток друкованої комунікації  

 Структура газетного дискурсу 

 Публіцистичність і публіцистика  

 Найдавніші літописи, праці Геродота, Фукідіда, Ксенофонта як взірці публіцистично-

“газетного” дискурсу 

 Епоха Гутенберга – комунікація, необмежена простором і часом 

 Телекомунікація, її специфічні можливості 

 Спілкування у просторі радіо. Infotainment  

 Семіотика кінодискурсу 

 Супермедіум (комунікативні можливості всесвітньої мережі) 

 Текст-твір-дискурс 

 Белетристика як трансформатор інформативно-комунікативних кодів. Знаково-

вербальний характер образів художньої літератури  

 Інтерпретація 
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 Проблема полілогічності на рівні автор-твір-читач  

 Факт у белетристиці і публіцистиці 

 Текст і контекст 

 Рецептивні моделі кодування-декодування літературних текстів 

 Непередбачуваність художнього твору як простір свободи комунікації 

 Проблема автора 

 Лайливий дискурс 

 Неправдивий дискурс  

 Текстовий “вірус” (природа і поняття патогенного тексту, текст як продукт цивілізації і 

її творець) 

 Знакова роль насилля у масовій комунікації 

 Порнографія (ідентифікація і критика) 

 Тексти тоталітарної ідеології та пропаганди (критика цензури і патогенність свободи)  

 Реклама як складник маркетингу та як творець іміджу 

 Бренд (комунікація і знакова символіка – продовжувач геральдичних традицій)  

 Комунікативні технології – процеси “виготовлення” дискурсів і текстів 

 “Паблік рілейшнз” – “міст” між суб’єктами комунікації 

 Перформанс – технологічний процес лудологічно-ритуальної природи 

 Психотерапія як комунікативна процедура 

 Релігійні комунікативні технології 

 Комунікація у контексті проблем новітньої цивілізації та культури 

 Етапи розвитку комунікативної теорії ХХ сторіччя 

 “Пакування” інформації у фрейми-архетипи та фрейми-стереотипи, які піддаються 

усталеній інтерпретації  

 Інформаційні конфлікти між різними соціальними групами   

 Інформаційні конфлікти між різними засобами символізації  

 Менеджмент міжнародних конфліктів 

 Дипломатичне спілкування 

 Розвідка як комунікативна діяльність  

 Спілкування між культурами 

 Інформаційні конфлікти на рівні міфологій  

 Міжнародні комунікаційні потоки 

 Імідж України у світовому інформаційному просторі 

 Інформаційні конфлікти і національна безпека 

 Інформаційні війни у структурі сучасних цивілізацій. Асиметричний характер 

інформаційної зброї 

 Інформаційні конфлікти у масовій свідомості 

 Семіотична експансія (ноосфера як небезпека)  

 Техніка – похідна від тексту  

 Комунікативний процес як багатовекторна, багаторівнева, діалогічна, 

мисляча структура 

 Філософія масової комунікації – парадоксальне мислення. 

Структура реферату 

Титульний аркуш повинен містити усі найсуттєвіші вихідні відомості. Взірець: 

Міністерство освіти і науки України 

Філологічний факультет 

Кафедра теорії літератури, зарубіжної літератури та журналістики 

 

Назва навчального проекту 

Прізвище, ім’я, по батькові студента, 
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шифр академічної групи, де навчається студент. 

Місто – рік 

Титульний аркуш є першою сторінкою навчального проекту. Його включають до 

загальної нумерації сторінок, однак на титульному аркуші номер сторінки не ставлять. 

Зміст повинен містити найменування та номери початкових сторінок усіх структурних 

частин: вступу, розділів основної частини, висновків, списку використаної літератури, додатків 

(якщо необхідно). Нумерацію сторінок подають арабськими цифрами без знака “№” і 

позначки “с”. 

Вступ розкриває зміст роботи та її значущість. Потрібно обrрунтувати необхідність 

написання реферату, його актуальність, сформулювати мету і завдання. 

Основна частина складається із розділів та підрозділів, у яких стисло, логічно і 

аргументовано викладено зміст і результати проведеного дослідження. Під час написання 

основної частини навчального проекту студент обов’язково повинен посилатися на авторів і 

джерела, з яких запозичив матеріал або окремі положення. Кожен розділ починається з нової 

сторінки. 

У висновках викладаються найбільш важливі результати проведеного дослідження. 

Суттєво висловити власну думку з приводу основних положень досліджуваної теми, 

аргументувати позицію.  

Список використаної літератури повинен містити бібліографічні описи використаних 

джерел. 

Додатки (за необхідності). 

2. Укласти портфель фахівця. Себто – підібрати газетно-журнальні (чи з електронних носіїв) 

публікації до передбачених курсом тем. 

 

3. Підготувати круглий стіл на одну із тем: 

а)  “Невербальна комунікація” 

    Орієнтований перелік питань для обговорення: 

1. Проксеміка, кінесика та інші науки, що вивчають невербальну комунікацію. 

2. Комунікація і семіотика. Поняття про знак і знакову систему. 

3. Мова як особлива знакова система. Відмінність мови від інших знакових систем. 

4. Простір фізичний і простір комунікативний.  

5. Використання невербальної комунікації у театрі, в політиці та у журналістиці. 

Рекомендована література: 

1. Абрамович С. Д. Чікарькова М. Ю. Невербальні (парамовленнєві) засоби спілкування // 

Абрамович С. д. Чікарькова М. Ю. Мовленнєва комунікація: Підручник. – К., 2004.   

2. Барт Р. Избранные работы: Семиотика. Поэтика / Пер. с фр. Г. Косикова. – М, 1989.  

3. Еко. У. Роль читача. Дослідження з семіотики текстів. – Львів., 2004.  

4. Лотман Ю. Семиотика культуры и понятие текста // Труды по знаковым системам: Учёные 

записки Тартуск. гос. ун-та. – Вып. 515. – Тарту, 1981.  

5. Невербальні засоби спілкування // Діловий етикет. Етика ділового спілкування. – К., 2003. 

6. Невербальні засоби комунікації // http:// referat-38801.html. 

7. Почепцов Г. Г. Теория коммуникаций. – М., К, 2001.  

 

б) “Комунікативні кампанії” 

Орієнтований перелік питань для обговорення: 

1. Моделі комунікативних кампаній.  

2. Роль аудиторії у плануванні кампанії.  

3. Комунікативні кампанії для різних сегментів суспільства. 

4. Комунікативні кампанії у різних професіональних сферах. 

5. Комунікативні кампанії у різні історичні періоди. 

Рекомендована література: 

1. McQuail Denis. Mass Communication Theory. An Introduction. London: Sage Publication, 1990. 
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2. Москаленко А. З., Губернський Л. В., Іванов В. Ф., Вергун В. А. Масова комунікація: 

Підручник. – К., 1997.  

3. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999.  

4. Почепцов. Г. Г. Теория коммуникации – М., К., 2001.  

5. Різун В. В. Маси. – К., 2003.  

 

в) “Масова комунікація і сучасність” 

Примірні питання, що розглядатимуться див. у практич. №15. 
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7. ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ 

(36 годин) 

1. Опрацювати теоретичні основи лекційного матеріалу. Підготуватися до виступів на 

практичних. 

2. Простудіювати додаткову літературу, джерела з проблематики курсу в інформаційній 

мережі “Інтернет”; законспектувати статті (див. кожну рубрику ”домашнє завдання” у 

структурі планів практичних занять). 

3. Самостійно опрацювати теми: 

 Система комунікації у стародавньому Римі 

 Система комунікації у стародавній Греції 

 Системи комунікації у первісному суспільстві 

 Система комунікації у середні віки 

 Система комунікації у революційний період 

 Система комунікації  у перехідний період 

 Теорія атракціонів (в інтерпретації С.Ейзенштейна) 

 Теорія обміну інформацією П. Єршова і її використання в аналізі комунікативних 

процесів 

 Використання теорії переговорів для аналізу драматичних текстів.  

4. Написати есе на такі теми: 

 Демонстрація як комунікація 

 Детектив як комунікація 

 Жіночий роман як комунікація 

 Пісня скаутів як комунікація 

 Оперета як комунікація 

 Анекдот як комунікація  

 Популярний шлягер як комунікація 

 Театр як комунікація 

 Кіно як комунікація 

 Пропаганда як комунікація 

 Гадання як комунікація 

 Мовчання як комунікація. 

(Продовження переліку тем у структурі планів практичних занять). 
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Критерії оцінювання 

Проміжний та поточний контроль (70 балів), включно з індивідуальною та самостійною 

роботою студентів (16,5 балів), передбачає такі форми:  

- участь у практичних та дискусіях, виступи з доповідями, обговорення дискусійних 

питань, виконання домашніх завдань, поточні тестування, що включають теми для 

самостійного опрацювання (31,5 балів); 

- підсумкові контрольні роботи (22 бали).  

Участь у практичному опрацюванні тем та дискусіях передбачає, що: 

- студент глибоко аналізує теоретичний матеріал; 

- вичерпно відповідає на додаткові питання; 

- аргументує теоретичні положення прикладами; 

- опрацьовує основні та (вибірково) додаткові джерела; 

- все аналізує критично; 

- бере активну участь в обговореннях проблем.  

За одне практичне заняття, що включає усі види робіт, студент може отримати 1, 5 бала. 

Поточне тестування та контрольна робота спрямовані на виявлення знань студентів. Вони 

зосереджуються на ключових проблемах курсу. 

Контрольна робота з дисципліни складається із тестових завдань та теоретичних питань, 

які повністю охоплюють робочу програму з дисципліни. 

Тести (за мірою складності) поділено на два рівні. Усі тестові завдання спрямовані на 

виявлення універсальної компетенції майбутніх працівників усіх сфер масової комунікації. 

Мета завдання теоретичного спрямування – виявити знання студентів з теорії масової 

комунікації, методики творення та дослідження комунікативних дискурсів і процесів. 

Максимальна кількість балів за 1 тестове завдання – 2 бали (якщо відповідь правильна). 

Максимальна кількість балів за 2 тестове завдання – 3 бали (якщо відповідь правильна). 

Коли ж студент відповів частково правильно, тобто з двох правильних варіантів відібрав 

лише один – 1 бал. 

Максимальна кількість балів за третє теоретичне питання – 6 балів. 

6-4 бали за теоретичне питання студент отримує, продемонструвавши у відповіді глибокі 

знання матеріалу, давши вичерпні відповіді на запитання, логічно і послідовно виклавши 

матеріал та проілюструвавши виклад прикладами. 

3-2 бали за назване питання студент отримує, якщо демонструє добрі знання 

теоретичного матеріалу, реферативно викладає основну проблематику теми. 

Лише 1 бал за це ж питання студент отримує, продемонструвавши низькі знання 

теоретичного матеріалу, допустивши помилки у відповіді на питання. 

Студент допускається до іспиту, якщо набирає у підсумку не менше 35 балів. 

Оцінювання іспиту здійснюється за 30-ти бальною шкалою: 

25-30 балів – студент глибоко та всебічно аналізує основні та додаткові питання, дає 

вичерпні відповіді на них, робить глибокі висновки; 

17-24 бали – студент дає вичерпні відповіді на основні питання, робить висновки. 

10-16 балів – студент дає переважно правильні відповіді, однак допускає помилки та 

неточності під час викладання матеріалу.; 

0-9 балів – студент не розкриває суті завдань, не здатен правильно підсумувати сказане.  

Відповідність набраних у загальному підсумку балів оцінкам за національною шкалою 
ECTS подано у таблиці: 
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Оцінка в балах 

Оцінка за 

національною 

шкалою 

Оцінка за шкалою ЕСТС 

Оцінка Пояснення 

90 – 100 Відмінно A Відмінно 

82 – 89 
Добре 

B Дуже добре 

75 – 81 C Добре 

67 – 74 
Задовільно 

D Задовільно 

60-66 E Достатньо 

35-59 

Незадовільно 

FX Незадовільно (з 

можливістю 

повторного 

складання) 

0-34 F Незадовільно (з 

обов'язковим 

повторним курсом) 
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9. ЕКЗАМЕНАЦІЙНІ ПИТАННЯ 

1. Масова комунікація як наука  

2. Курс “Теорія масових комунікацій”, його предмет, завдання, місце у системі наукових 

та навчальних дисциплін  

3. Науки, які вивчають комунікацію (традиційний підхід) 

4. Природа й структура комунікативного процесу  

5. Походження й формування комунікації 

6. Форми процесу спілкування 

7. Специфіка організації комунікативних ситуацій 

8. Характеристика учасників процесу спілкування  

9. Аналіз ефективності і дієвості комунікації 

10. Самобутність та оригінальність організації процесу спілкування 

11. Форми і якість комунікації  

12. Зв’язки між складниками комунікації  

13. Організація процесу спілкування  

14. Загальні моделі комунікації як трансмісії  

15. Експресивні (ритуальні) моделі  

16. Моделі розголосу  

17. Моделі рецепції 

18. Комунікативна стратегія і комунікативний процес  

19. Елементарні складники комунікативного процесу  

20. Комунікативні канали  

21. Посткомунікація 

22. Методи комунікативного аналізу 

23. Семіотичний аналіз 

24. Контент-аналіз 

25. Прагматичний аналіз 

26. Лінгвістичний аналіз 

27. Стилістичний аналіз 

28. Структурний аналіз 

29. Пропагандистський аналіз 

30. Мотиваційний аналіз  

31. Комунікативні дискурси 

32. Поняття дискурсу і тексту 

33. Складники комунікативного дискурсу 

34. Взірці функціональних комунікативних дискурсів за галузево-хронологічним 

критерієм  

35. Взірці функціональних комунікативних дискурсів за критерієм патогенності і свободи  

36. Інтеркурс 

37. Ритуальний дискурс. Техногенна культура і міф 

38. Театральний дискурс 

39. Ігровий первень цивілізації і культури 

40. Театральність трансльованої мас-медіа політики 

41. Газетний дискурс 

42. Виникнення та розвиток друкованої комунікації 

43. Публіцистичність і публіцистика 

44. Найдавніші літописи, праці Геродота, Фукідіда, Ксенофонта як взірці публіцистично-

“газетного” дискурсу 

45. Епоха Гутенберга – комунікація, необмежена простором і часом 

46. Дискурс електронних ЗМІ 

47. Телекомунікація, її специфічні можливості  
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48. Спілкування у просторі радіо. Infotainment 

49. Семіотика кінодискурсу 

50. Супермедіум 

51. Літературний дискурс 

52. Текст-твір-дискурс 

53. Белетристика як трансформатор інформативно-комунікативних кодів. Інтерпретація 

54. Проблема полілогічності на рівні автор-твір-читач 

55. Факт у белетристиці і публіцистиці. Текст і контекст 

56. Рецептивні моделі кодування-декодування літературних текстів 

57. Проблема автора 

58. Розмовні дискурси 

59. Комунікативні потенції притчевих структур 

60. Учасник розмови і його код  

61. Текстовий “вірус” (природа і поняття патогенного тексту) 

62. Текст як продукт цивілізації і її творець 

63. Насильство у масовій комунікації як ”інгредієнт” техногенної естетико-

комунікативної системи 

64. Порнографія (ідентифікація і критика) 

65. Тексти тоталітарної ідеології та пропаганди 

66. Абсурд як домінанта тоталітарної пропаганди; критика цензури і патогенність 

свободи 

67. Способи нейтралізації патогенного тексту  

68. Піаркомунікація 

69. Єдине (ритуальне) коріння реклами та PR 

70. Використання піартехнологій у сфері політики, економіки та культури: спільне і 

відмінне  

71. Комунікативні технології 

72. “Паблік рілейшнз” як “міст” між суб’єктами комунікації 

73. Перформанс – технологічний процес лудологічно-ритуальної природи  

74. Психотерапія як комунікативна процедура 

75. Комунікація у контексті проблем новітньої цивілізації та культури 

76. Комунікація і сучасне суспільство. Етапи розвитку комунікативної теорії ХХ сторіччя 

77. Інформаційні конфлікти між різними соціальними групами 

78. Інформаційні конфлікти між різними засобами символізації 

79. Особливості посттоталітарного комунікативного простору 

80. Міжнародні комунікації. Менеджмент міжнародних конфліктів 

81. Дипломатичне спілкування. Розвідка як комунікативна діяльність 

82. Спілкування між культурами. Міжнародні комунікаційні потоки 

83. Імідж України у світовому інформаційному просторі 

84. Інформаційні війни та психологічні операції і національна безпека 

85. Поєднання комунікацій у глобальну комунікативну систему 

86. Семіотична експансія (ноосфера як небезпека) 

87. Комунікативний процес як багатовекторна, багаторівнева, діалогічна, 

мисляча структура. Філософія масової комунікації – парадоксальне мислення. 
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